Организация планирует осуществить модернизацию средства наружной рекламы путем замены лайтпостера, размещенного на фасаде здания, на светодиодный экран. Требуется ли получение согласия государственных органов на осуществление модернизации средства наружной рекламы, и в каком порядке она осуществляется?
В правоприменительной практике под модернизацией средства наружной рекламы понимается проведение работ по техническому и (или) эстетическому совершенствованию рекламной конструкции.

Модернизация средства наружной рекламы не регулируется законодательством о рекламе. Для ее проведения не предусматривается осуществление административной процедуры. В этой связи результатом модернизации не должно являться размещение новой рекламной конструкции, не соответствующей характеристикам, предусмотренным разрешением на размещение средства наружной рекламы (далее – разрешение) и договором на размещение (распространение) наружной рекламы (далее – договор), заключаемым в соответствии с пунктом 16 Положения о порядке размещения средств наружной рекламы, утвержденного постановлением Совета Министров Республики Беларусь от 12 ноября 2007 г. № 1497 (далее – Положение).

К основным характеристикам средства наружной рекламы, предусмотренным разрешением и договором, относятся вид (тип) средства наружной рекламы (щит, пилон, лайтпостер, кронштейн, электронное табло или др.), площадь рекламного поля и адрес места размещения средства наружной рекламы.

В этой связи замена лайтпостера на светодиодный экран в рамках модернизации средства наружной рекламы (т.е. средства наружной рекламы одного вида на средство наружной рекламы другого вида) не допускается.

Рекламораспространителю следует учитывать, что воздействие светодиодного экрана на жизнедеятельность граждан (в случае размещения такого средства в непосредственной близости от жилых домов) и дорожную обстановку (в случае размещения такого средства вдоль дороги или улицы) может существенным образом отличаться от воздействия, оказываемого лайтпостером. Так, светодиодный экран, как правило, имеет более высокое разрешение и яркость изображения, позволяет демонстрировать мультимедийную рекламу с частой сменой кадров, что может при определенных обстоятельствах негативным образом сказаться на жизнедеятельности граждан в вечернее и ночное время суток или на безопасности дорожного движения. Поэтому воздействие светодиодного экрана на потребителей рекламы должно быть изучено уполномоченными государственными органами в рамках осуществления административной процедуры по выдаче нового разрешения.

Размещение светодиодного экрана вместо лайтпостера может быть осуществлено на основании разрешения, выданного рекламораспространителю:

по окончании срока действия разрешения на размещение лайтпостера;

после аннулирования разрешения на размещение лайтпостера по основанию, предусмотренному абзацем пятым части первой пункта 20 Положения (вследствие досрочного расторжения договора по соглашению сторон);

после аннулирования разрешения на размещение лайтпостера по основанию, предусмотренному абзацем восьмым части первой пункта 20 Положения (если требование о замене рекламной конструкции направлено рекламораспространителю местным исполнительным и распорядительным органом в связи с проведением в месте размещения средства наружной рекламы работ по благоустройству территории).

В данном случае разрешение не может быть переоформлено, так как в соответствии с пунктом 23 Положения изменение вида (типа) рекламной конструкции не предусмотрено в качестве основания для переоформления разрешения.

